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Las extensiones
clasicas estan
estancadas desde
que se abrio
elmercado

Los genéricos .net
y .orgvieron caer

El .es pierde brio en la
gran batalla de los

dominios de internet

MONTSE HIDALGO
MADRID

No es que sean los esparta-
nosalfilodelas Termépilas.
La tropa de dominios .es no
hadejadode engordar desde
sunacimiento, en 1989.Elpa-
sadomesdeabrilalcanzélos
1.862.161 registros activos.
Pero,despuésde casi30afnos
sumando efectivos, ya no
crece como antano.

Lamisma extensién que
en2006incrementdsusfilas
enun70% —casi300.000do-
miniosmas-llevaochoafios
sin rozar siquiera el 20%.
“Estoresponde alamadura-
ciénnaturalde cadasector”,
explica Alvaro Rudiez, de
Arsys,empresaespecializa-
da en servicios de hostingy
cloud computing.En2016,los
.es activos sumaron 40.000
integrantes, un incremento
del 2.4% con respecto al afio
anterior.

“Nuestro crecimiento es
moderado, taly comoocurre
con los indicativos de inter-
net que estan en su fase de
madurez y que mejor fun-

cionan’,afadelris Carro, sub-
directora adjunta de Domi-
nios .es.Lociertoesque entre
2015y 2016, hasta los gené-
ricos .net y .org registraron
variacionesnegativas, mien-
trasqueelcrecimientodela
extensién patria superdé in-
cluso al del omnipresente
.comy susimbatibles 126 mi-
llones de nombres de domi-
nios registrados en todo el
mundo.

Pero la guerra no tiene
visosdeestaramainando.El
problemaesqueel.esalcan-
z6 sumadurez compitiendo
con una veintena de exten-
siones genéricas. En 2013 la
Internet Corporationfor As-
signed Names and Numbers
(Icann), centinela del orden
deinternet, simplificé el pro-
ceso para crear dominios.
“Las nuevas extensiones
estanhaciendopromociones
muy agresivas. Muchas em-
presasy particulares estan
confiando en ellas para sus
proyectos. Eslogico”, razona
Rudiez.

Ahoralamilicia .essebate
conmas de 1.000 ejércitos

por quedarse con cadanueva
web. Extensiones a la medi-
da de todos los proyectos:
.abogado, .beer, .actor, .cheap,
.diet, .fish, .horse, museum,
.ninja, .rehab, .rip, .smile,
vodka... “Los clientes en-
cuentran mayor oferta, lo
cual esta muy bien, aunque
enocasiones tambiénlessu-
poneciertaconfusiénylane-
cesidad de afrontar un ana-
lisis al decidir en qué domi-
nios van a mantener su pre-
senciadigital”, senala Carro.

Las espanolas
Cuando se abrié la convoca-
toria para el registro de los
nuevos dominios, que em-
pezaron a introducirse en
2013, Icann recibi6 1.930 so-
licitudes. “Muchas se que-
daron por el camino debido
losrequisitos”,recuerdaRu-
diez. Entre las que consi-
guieron suextensién figuran
algunas entidades espario-
las: .bbva, .lacaixa, .mango,
.movistar, .seat, .zara...
También se subieron al
carro algunos dominios re-
gionales, como el .eus, pen-

sado para promocién del
euskera y la cultura vasca y
el .gal, homologo gallego del
anterior. ;Elenemigoencasa?
“Susobjetivosy segmentode
clientes son muy concretos.
Los .es son més flexibles y
abiertosenese sentido. Hay
cabida para todos y ambos
puedensobrevivir’, asegura
Iris Carro.

La extension vernacula
tuvo suafio dorado en 2005,
cuando se simplificaron los
tramites de registroy se re-
dujeron las tarifas. Unincre-
mento del 250% triplicé la
marcadelano anterior y batié
unrécord que nadie espera
ver caer. Ladirectora adjun-
ta de Dominios .es no se
muestra preocupada por la
tendencia mundial, que re-
vela incrementos cada vez
menos significativos: “Hoy
porhoy, estamosmasfocali-
zados enfomentar dominios
realesy seguros conunages-
tién eficiente que en dina-
micas de promocién agresi-
vas paraun crecimientomas
acelerado, pero menos es-
table”.

También resta impor-
tancia al ligero incremento
que se ha venido registran-
do en el niimero de bajas
anuales de sus dominios.
Coincide con Rudiez en que
unaltoporcentajedeloscai-
dos correspondena proyec-
tos fallidos o que nunca lle-
garon a desarrollarse. Ade-
més, con el desembarco de
lasnuevasextensiones,laes-
trategiade comprar todaslas
extensionesasociadasauna
marca ha perdido sentido y,
sobre todo, rentabilidad.

(Estaperdiendo popula-
ridad el .es? “Al contrario. Es
laopciénmas cercanay que
mas confianza generaenlos
esparioles. Sus caracteristi-
cas conforme a precio, pro-
cesos, tecnologia, atencién
al cliente, etcétera, permi-
tenoperar como un compe-
tidor potente en el merca-
do”, afirma Carro.

sus registros entre
2015y2016

Claves

» Comunicacién segura. “La
misién del registro .zara
sera proteger la integridad
de la mundialmente famo-
sa marca Zara en el siste-
ma de dominios, ademas
de promover la comunica-
ci6n segura entre los
miembros del grupo y
clientes, socios y accionis-
tas”, proclamaba la solici-
tud de Inditex. Telefénica
también habia presentado
una solicitud para .terra,
pero acabd retirandola.

P Nuevas alternativas. A la
ralentizacion en el registro
de dominios a nivel mun-
dial contribuye también el
hecho de que las redes
sociales han ofrecido a
muchas personas y enti-
dades la posibilidad de
tener una presencia onli-
ne sin necesidad de con-
tar con un dominio.
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